Restaurantul verde
SALVIS AMET
(salvati mediul)




Principalele scopuri ale restaurantului

Restaurantul verde Salvis Amet isi propune sa le ofere clientilor alternative eco-
friendly si sa castige increderea acestora, sustinand astfel activitdtile care
protejeazd mediul inconjurdtor.

Mai mult decat un restaurant, Salvis Amet este un semnal de constientizare
pentru oamenii care nu iau inca in serios impactul negativ al omului asupra
mediului si actiunile de prevenire a deteliordrii mediului in viitor.




Principiu 1 Obiectiv 1

Combaterea saraciei $i a
excluziunii sociale

Actiuni:

Restaurantul nostru nu accepta nicio forma de risipa.
Dupa finalizarea mesei, fiecare client va trebui sa isi
depoziteze resturile de mancare in aparatele de cantarit
speciale, care sunt dispuse in punctele de colectare ale
localului. In functie de cantitatea de mancare ramasa,
se va calcula suma care trebuie achitata de fiecare
client (per 1009).




Ulterior, resturile de mancare vor fi selectate si folosite
pentru a produce compost. Complexul din care face parte
restaurantul dispune de o fabrica speciala de producere

a compostului,
domeniu.

Toate incasarile acestor aparate se vor duce catre

fundatiile caritabile care combat foametea pe plan national

si mondial. Totodata, clientii vor fi incurajati sa comande doar
strictul necesar, intrucat orice forma de exagerare a cererii de
mancare va rezulta in taxarea acestora. Cum nimanui nu Ti
place sa fie taxat, risipa se va reduce considerabil.

care este ghidata de specialisti in




Principiu 2 Ohiectiv 2

Analiza atenta si echilibrata
a costurilor $i beneficiilor

Actiuni:

Toate preparatele restaurantului nostru sunt alcatuite din
ingrediente naturale, procurate atat din gradina proprie,
cat si obtinute de la furnizorii locali. Astfel, aveam

control asupra calitatii mancarii si sustinem micile afaceri.
Pentru o productie sustenabila si responsabila, incercam sa
utilizam cat de mult putem ingredientele, in functie de starea
lor. Spre exemplu, daca o rosie este coapta si nu mai poate fi
folosita intr-o salata, o vom transforma in sos de rosii.




Valorificarea sporita a ingredientelor naturale, folosirea metodelor traditionale de gatit
(afumatul, marinarea, fermentarea), colectarea resturilor alimentare, transformarea acestora

in compost si utlizarea compostului pentru viitoarea productie de alimente (majoritar
vegetale), alcatwesc un ciclu sustenabil si un sistem de productie eficient.
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Principiu 3 Obiectiv 3

. . 1 PARTENERIATE
Oamenii sunt heneficiarii PENTRU REALIZAREA

§ i i i OBIECTIVELOR
cel mal importanti al

dezvoltarii durabile @
Actiuni:

Asa cum am mentionat mai sus, dorim sa colaboram cu
furnizorii locali, care practica un comert echitabil. Astfel,
stocul nostru de produse bio este asigurat. Totodata,
aceasta colaborare va duce la sustinerea afacerilor mici
si la formarea unei comunitati mai stranse, care
urmareste un tel unic: protejarea mediului.




Pentru a creste credibilitatea si impactul
restaurantului asupra oamenilor, ne vom asocia
brand-ul cu mari nume de activisti de mediu sau
cu celebritati care sunt implicate in activitati de
ocrotire a mediului.

De asemenea, vom lansa diverse campanii de publicitate
pentru a provoma mesajul pe care vrem sa il transmitem,
si anume ca exista alternative de mancare bio si masuri
care pot fi luate pentru a proteja mediul.

Asa cum am mentionat mai sus, nu o sa ne oprim doar la
detinerea unui restaurant bio, ci ne dorim sa

incurajam oamenii sa fie mai constienti in legatura cu
contributia lor la protejarea mediului sau la distrugerea
acestuia.




Rezultate

PRIMUL AN

ANUL 2 - ANUL 5

URMATORII 5 AN

Intocmirea unui meniu
echilibrat in functie de
recenziile clientilor timpurii

Expunerea restaurantului la
potentialii clienti si
promovarea mesajului eco-
friendly

inceperea colaborarilor cu
furnizorii locali

imbunatatirea sistemului de
productie, luand in
considerare principalele
probleme care au aparut in
primul an al afacerii

Cresterea parteneriatelor cu
furnizorii locali si
reactualizarea meniului

Alte campanii publicitare

Castigarea increderii
clientilor

Colaborarea cu activistii de
mediu si cu celebritatile
care sustin protejarea
mediului

Deschiderea a cat mai multe
localuri In zone de interes
(mall-uri, zone turistice)




Exemplu de campanie publicitara

https://www.youtube.com/watch?v=TdcUwujX65k

Multumesc pentru vizionare!

Harabagiu Stefan
Clasaa XlaC

e U e, «



	Folie 1: Restaurantul verde  SALVIS AMET (salvați mediul) 
	Folie 2: Principalele scopuri ale restaurantului
	Folie 3: Principiu 1
	Folie 4
	Folie 5: Principiu 2
	Folie 6
	Folie 7: Principiu 3
	Folie 8
	Folie 9: Rezultate 
	Folie 10: Exemplu de campanie publicitară

